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Speciale pasta

La pasta, regina indiscussa
del made in Italy

I prodotti delle grandi, piccole e piccolissime aziende italiane
che fanno il giro del mondo contribuiscono come pochi altri
a diffondere I'immagine e la tradizione del cibo italiano
piu rappresentativo della nostra cultura gastronomica

[talia non ha nvali nel

settore: 11 42% deglj

scambi di pasta a livel-
e (0 mondiale riguarda
prodotti italiani. [ competitor pio
vicino, per intenderci, & la Cina, con
una quons dell’8 % circa, Parliamo di
un mercato esplosivo: |a pasta piace
e piace soprattutto guella micolore.
Tra il 2004 e il 2008, infatt, mentre
gli scambi mondiali crescevano del
54%, le esportazioni italiane registra-
vano un balzo del 60%. Un primato
produttivo ed economico ma anche
culturale: la pasta é uno degli amba-
sciatori pit amati del nostro Paese,
un waino importante all'tmmagine
dell Tealia nel monde.

A fornire lo stato dell'aree sul
sertore & stato Pasta Tred, la prima
rasscgna italiana ¢ mondiale sulla
pasta e la sua Aliera (dai sughi agli
abbinamenti alimentari, dalle mate-
rie prime alla teenologia produttiva
alla gastronomia| svoltasi lo scorso
settembre aBolognaFiere. In tale sede
& stato presentato 1o studio Nosisma,
"Il comparte ftaliano delle paste
alimentari, Rilevanza economica,
leadership internazionale e relaziont
di filiera”.

«MNell'ultime decennio il compar-
topastarioha conosciutouna crescita
esponenziales ha spiegato Denis
Pantini, responsabile Agricoltura e
Industria alimentare di Nomsma e
curatore della ricerca. «1l valore della
produzione nazionale ¢ passato dai
2.5 miliardi di euro del 1997 ai &,1
del 2007 [+144%). In quattro anmi,
tra il 2003-2007, & addiritturs pitche
raddoppiato. Dietro £’ un comparto

di guasi 6.000 1mprese [con alcuni
grandi marchi ¢ una gran parte di
micro-aziende artigianali] e carca
30,000 occupatis=.

La erescitt della pasta made
Iraly, spiega la ricerca, € trainata so-
prattutin dalle esportazioni. [l valore
dell'export jtaliano ha superato nel
2009 gh 1,8 miliardi di eura, 11 9%
di tutto 'export alimentare italiano,
subito dopo il vino, le conserve ve-
getali e ke carni lavorate.

Ma il date economico non & suf-
fleiente a descrivere il "fenomeno
pasta”: i prodottidelle grandi, piccole
¢ piccolissime aziende italiane che
fanno il giro del mondo «contribui-
scono come pochi altri a diffondere
limmagine ¢ la tradizione del made

in ltalye sottolinea Pantini. E anche
standno a1 soli numer, tra 1l 2004 e 1l
2009, all'interna dell’export alimen-
tare italiano, “la pasta ¢ il prodotta
che ha registratnle parformances mi
gliori, con unacrescitasensibilmente
al cfi sopra der risultat registrati per
I'interaindustriaalimentare”, si legge
nel rapporto curato da Nomsma per
Pasta Trend.

All’estero ad apprezzare la pasta
sono soprattutto la Germania (pri-
mo impaortatore col 12% del totale
mondialel, la Francia {11%], gli Stati
Uniti [11%], la Gran Bretagna |99%) 1l
Giappone (5% e il Canada [5%).

Gl inglesi, stando al GUanpian,
prediligono gli spaghettiallabologne-
se. In Spagna, secondo EL Musbo, sono
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molto apprezzate lenostre lasagne. La
pasta preferita delle forchette a stelle
estrisce, invece (riferisce la National
Pasta Association| sono gli spaghett,
sepuiti da lasagne ¢ maccheroni al
formaggio.

E gli italiani? Un‘altra indagine
di Pasea Trend dice che il formato
che pi seduce i palati italiani — che
ne mangiano almeno una volte al
giorno, ma al Sud si fa il bis — sono
i maccheroni, preferiti dal 56% degli
intervistati, Sempre presenti sulle
tavole italiane tra sughi e salse, sono
apprezzati soprattutto per la loro
versatilitd. Seguono gli immancabili
spaghetti |12, 1%) scelti soprattutto
dagli womini, meglio se al sugo e al
dente. E le penne [7,2) amaze dai pil i
giovami, abbinate a pesti e sughi con  Nell'ultime decennio il comparto pastario ha conosciuio wna crescita gspo-
verdure, Poi, a ruota, fusilli, farfalle nenziale trafnata, secondo lo studie presentato do Pasea Trend, soprattutto
e conchiglie, come pure tortellini, dalle esportaziont, Ma anche in ftalia continua ad aver successo in tutte le sue
linguine tagliatelle e gnocchi. forme, dai maccheroni agli spaghetti a fusilli, penne, farfalle ¢ conchiglie.




